
Самые	
  эффективные	
  отчеты	
  для	
  аналитики	
  рекламных	
  
кампаний	
  
	
  

Для	
  создания	
  любого	
  отчета	
  нужно	
  зайти	
  или	
  во	
  вкладку	
  «быстрая	
  статистика»	
  
или	
  в	
  «ключевые	
  слова»	
  и	
  выбрать	
  кнопку	
  «настроить	
  столбцы»	
  

Отчет	
  по	
  дням	
  (в	
  быстрой	
  статистике)	
  
Для	
  чего	
  нужен:	
  оценить	
  общую	
  эффективность	
  работы	
  
аккаунта	
  
	
  

	
  

	
  

	
  

Отчет	
  о	
  полученных	
  показах	
  в	
  сети	
  (в	
  быстрой	
  статистике)	
  
Для	
  чего	
  нужен:	
  понять,	
  насколько	
  эффективно	
  настроены	
  
ставки	
  и	
  бюджет.	
  Процент	
  полученных	
  показов	
  должен	
  быть	
  
выше	
  90%	
  



	
  

	
  

Отчет	
  по	
  дням	
  недели	
  (в	
  быстрой	
  статистике)	
  

Для	
  чего	
  нужен:	
  настроить	
  мультипликатор	
  ставки	
  в	
  
соответствии	
  с	
  коэффициентом	
  конверсии.	
  Чем	
  выше	
  конверсия,	
  
тем	
  выше	
  ставка	
  	
  

	
  

	
  

	
  

Отчет	
  по	
  площадкам	
  (во	
  вкладке	
  Контекстно-­‐медийная	
  сеть)	
  

Для	
  чего	
  нужен:	
  отобрать	
  эффективные	
  площадки	
  для	
  чистовой	
  
кампании	
  и	
  отключить	
  неэффективные	
  на	
  основе	
  коэффициента	
  
конверсии	
  и	
  числа	
  конверсий	
  

	
  



	
  

	
  

Отчет	
  о	
  попадании	
  в	
  спецразмещение	
  (в	
  ключевых	
  словах)	
  

Для	
  чего	
  нужен:	
  скорректировать	
  ставки	
  по	
  отдельным	
  
ключевым	
  словам	
  для	
  увеличения	
  траффика	
  и	
  количества	
  продаж	
  	
  

	
  

	
  

Отчет	
  о	
  показатели	
  качества	
  

Для	
  чего	
  нужен:	
  для	
  уточнения	
  ключевых	
  слов,	
  текстов	
  
объявлений	
  и	
  посадочных	
  страниц.	
  Чем	
  выше	
  показатель	
  
качества,	
  тем	
  ниже	
  цена	
  за	
  клик	
  (ПК	
  должен	
  быть	
  не	
  меньше	
  6)	
  	
  



	
  

	
  

	
  

Отчет	
  по	
  конверсии	
  по	
  ключевым	
  словам	
  

Для	
  чего	
  нужен:	
  для	
  отключения	
  неэффективных	
  ключевых	
  слов	
  с	
  
низким	
  коэффициентом	
  конверсии 

	
  


